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Les ingrédients d'une belle vendange
Laroche, viticulteur français et international
Marketing et terroir peuvent s'entendre. Laroche a pris en 2003 un tournant stratégique pour dynamiser le groupe familial, né dans les cépages de Chablis. Une marque unique. Laroche produit plus de vingt cinq crus, commercialisés sous une même marque. Des vins haut de gamme. Laroche se positionne sur des vins très qualitatifs, à forte valeur ajoutée. Sa gamme ICON est présentée comme le nec plus ultra. C’est le segment de ventes le plus dynamique. Pour un chablis grand cru 2005 comptez 79 €.

Une ouverture sur le monde. Non seulement Laroche exporte plus de 8O % de sa production dans soixante douze pays, maïs il élève des vins du Nouveau Monde, ceux-là mêmes accusés de concurrencer les crus tricolores, au Chili en en Afrique du Sud. Le viticulteur diversifie ainsi ses sources d’approvisionnement et s’ouvre de nouveaux horizons commerciaux. Des innovations marketing. Laroche a été l'un des premiers à adopter le bouchon à vis. Aujourd’hui, 63 % des volumes n'utilisent plus le liège. Une politique de commercialisation sélective. Pas de crus Laroche dans votre supermarché maïs chez les cavistes.
En 2007-2008, le groupe a réalisé un chiffre d’affaires de 32,7 M€ dopé par une nette amélioration de ses ventes dans I’Hexagone. Il devrait cette année réaliser un chiffre d’affaires au moins semblable.
